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1 Introduccién

El presente trabajo forma parte de uno mayor, comprendido en la investigacion en
curso Performatividad y fruicion estética: apropiaciones de la ficcién narrativa del cine y la
literatura (Instituto de Investigacion y Experimentacion en Arte y Critica- UNA), que se
orienta a indagar y describir las renovadas modalidades de consumo contemporaneo de
los productos artisticos, en consonancia con una de las formas relativamente reciente de
aproximacion critica que, hasta no hace mucho, se interesaba principalmente por la
produccién artistica y sus resultados. En esta oportunidad se enfocara un caso local de
consumo patrimonial alrededor de la Villa Ocampo. Si bien en el mundo este tipo de
fendmeno configura una de las multiples variedades en que se diversifican los viajes de
motivacion cultural, es muy reciente el examen del flujo de visitantes inducido por obras
de la literatura y del cine. Globalmente incipiente, su abordaje circula hasta el momento en
lengua inglesa, sin traduccién castellana, a instancias de lo que ha dado en llamarse
mobility turn, que atraviesa distintas disciplinas como los estudios turisticos, los
patrimoniales, la sociologia y el ambito de la geografia cultural y humana, que observan la
continuada expansiéon de la industria patrimonial destinada al consumo turistico, en un
momento en que la captura por el arte funciona intentando regular las practicas e
intercambios econdmicos. En la ponencia se circunscribiran las formas de construccion
del caso mencionado, donde convergen patrimonios tangible e intangible (casa y figura
publica). Para ello se relevaron datos extraidos de fuentes secundarias (pagina web,
folleteria, souvenirs, notas en prensa grafica, etc.) y de fuentes primarias, esto es, la
observacion etnogréfica en terreno. En el conjunto asi reunido se buscé, entre otras
cuestiones, detectar qué aspectos se acentlian en la comunicacion institucional, qué
figuracion de Victoria Ocampo se privilegia, qué representaciones se tejen de esta casa
patricia y su particular anfitriona en la discursividad de la visita guiada y a través de la
modalidad curatorial de la casa.

2. Movilidad y patrimonio
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Hacia la década de los 80, los procesos de patrimonializacion reciben una importante
dinamizacion por efecto de un conjunto de factores, de los que no estadn ajenas las
movilidades contemporaneas, como el turismo que es una de las muy destacadas
(Kirshenblatt-Gimblett,2004 y 1998). La bibliografia cuando examina esa articulacion suele
atribuirla a dos fendmenos concurrentes, tal vez de los mas relevante entre otros multiples

causales

Por un lado, las ciudades apelan al patrimonio cultural y artistico, en tanto recurso para
atraer inversiones asociadas a la economia de servicios, especialmente turisticos.
Propenden asi a una intensiva puesta en valor y promocion de salas de 6épera y
conciertos, teatros, centros culturales y artisticos, festivales varios para capturar flujo de
visitantes (Quinn, 2005; Paradis, 2004; Richards y Wilson, 2004; Bridge y Watson, 2000).
Por el otro, la emergencia de un renovado turismo que, entre otros caracteres, presenta
motivaciones estéticas (Ryan, 2002; Goulding, 2000; Mowforth y Munt, 1998) e impulsa el
crecimiento y la diversificacion de tipologias y practicas de viaje, muchas veces
novedosas, como las de corte mas bien patrimonial, por ejemplo orientadas a diversas
manifestaciones artisticas, 0 a aspectos intangibles de corte legendario o folk (Halewood y
Hannam, 2001; Inglis y Holmes, 2003), entendidas todas como estrategias de consumo
individualizadas que, reacias a opciones corrientes y masivas (la playa, el resort, “el todo
incluido”, por ejemplo), expresarian vocacion de distincibn simbdlica, segin una
perspectiva bourdiana (MacMorran, 2008; Gale 2005; Oakes y Minca, 2004; Urely, 1997).

El caso de Villa Ocampo se encuadra en esta tendencia en su doble caracter: se trata
de un patrimonio tangible (la edificacion, su entorno y sus objetos) con reenvio al
intangible, esto es, las figuraciones del arte y la cultura de un momento histérico del pais y
segun un personaje en particular, como se ira analizando a lo largo del trabajo. La Villa,
asi, funciona metonimicamente y es, en términos de Mac Cannell (1999), un marcador fijo
indicial, en este caso de una persona, Victoria Ocampo, es una parte de su universo. A su
vez, la escritora misma resulta también una metonimia que remite, particularizandolos, a
un cierto clima social, un estilo de vida, un momento nacional. Tal operatoria define el
funcionamiento metonimico de la atraccion patrimonial (Mac Cannell op.cit). En esta
perspectiva entonces comenzaremos por examinar la articulacion entre la construccion de
la figura de Victoria Ocampo en la discursividad oral de la visita guiada (actividad
regularmente ofrecida) y el discurso constituido por los objetos presentes en ese espacio

(con recurrencia, cuando asi lo amerite, a la pagina web y otros materiales).

2.1 Imagen generada por la visita guiada
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Cuando la guia retne al conjunto de asistentes para saludarlos e iniciar el tour,
comienza con informacion del entorno (jardin, ubicacién en el municipio, dimension
original de la propiedad, estilo arquitecténico...). Desde entonces y hasta el término del
recorrido, los datos relativos a Ocampo en tanto escritora ocupan el lugar de lo que se da
por sentado, en tanto que la pormenorizacion recae en su costado mas privado, a partir
del relato sentimental, la genealogia, la biografia, el dato curioso y la anécdota,
combinatoria discursiva que promueve verbalmente un perfil mas bien intimo. El publico
escucha en silencioso respeto la informacion sobre sus lazos familiares, la relacion con
padres y hermanas, sus gustos, su frustrada vocacion de actriz, sus viajes por el mundo,
sus amistades, sus amores y desamores, los escandalos, su feminismo avant la lettre en

el pais.

A pesar de la oralidad desenvuelta, alejada de cualquier impresién de libreto
memorizado mecanicamente, el nivel de pregunta de los visitantes es muy bajo y, cuando
puntualmente se formula alguna, también recae en aspectos biograficos (origen de la
fortuna familiar, identidad politica de su padre, por ejemplo). La informacion literaria se
incrementa algo mas cuando el contingente llega a la tienda donde se exhiben los

ndmeros de Sur, ademés de algunos textos de la escritora' y de otros autores.
2.2 Imagen promovida por el discurso de los objetos y el espacio

Antes del ingreso, el jardin de especies afiosas, con un grupo de gansos deambulando
en el césped y con una pérgola sobre el limite de la barranca hacia el rio, conforma una
imagen de sutil aristocracia. Una vez en el interior se la ve joven y en fotografias ya en su
madurez, acompafiada de sus célebres visitantes. Hay, incluso un busto esculpido con

Sus rasgos reconocibles que viste sombrero y pafiuelo.

Los libros, en pequefias bibliotecas en la planta baja y la gran biblioteca del primer piso
son una presencia permanente y enfatizan su gran pasion por la lectura, que perduré toda
su vida y la llevd a conocer a los grandes escritores y poetas de su tiempo. La admiracion
gue sintio por ellos logré atraerlos e interesarlos en visitar este lejano pais, cre6 puentes,
lazos culturales, por ejemplo con la India, sus letras y su politica. Tagore, Indira Gandhi,
Neru parecen mirar al visitante desde las paredes de villa Ocampo o desde portarretratos

que registran momentos de encuentro con Victoria.

El isologotipo (fig. 1) insiste también en su posicionamiento como lectora y consiste en
los caracteristicos anteojos que llevé puestos desde mediados de los afios 40 hasta el

final de su vida'. Remite directamente a Victoria Ocampo, es como una firma, la
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representa en su edad madura y ya consagrada, reenvia a su mirada, a su instrumento de

lectura, a su rostro.

21 (figura 1)

El lema que lo acompafia completa metonimicamente el sefialamiento de un espacio
donde se desarrollaron, y se siguen desarrollando, eventos de cultura, rubricado por quien
fuera la célebre anfitriona del lugar. Este disefio se encuentra impreso en las
publicaciones de la tienda, como un sello editor y en pins que llevan -como insignias
identificadoras- el personal de la Villa y que pueden adquirir los visitantes a modo de

souvenir y en todas las “entradas” o items de la pagina web.

Su caracter de editora también se hace presente a través de la exhibicion de nimeros
de la revista Sur donde publicé textos de escritores jévenes a quienes dio la oportunidad
de tener un lugar relevante aqui y en el mundo. S6lo como un ejemplo mencionaremos a
Borges, leido y reconocido en Francia gracias a gestiones de Victoria. La labor de
escritora, en cambio, presenta connotaciones mas debilitadas en el discurso de los
materiales que se refieren a ella y estd escasamente presente en los objetos e imagenes

gue se exhiben en su casa, aunque, paraddjicamente, su obra fue amplia.
3 Vinculo con el pablico

El perfil de asistentes y la postulacién de hipotesis sobre sus motivaciones de visita,
surge de la articulacion entre el relevamiento de la pagina web y la observacion
etnografica. La opcién por el sitio digital antes que otros documentos institucionales
(folleteria, programas, por ejemplo), recae béasicamente en su penetracion
comparativamente muy superior y en su centralidad, no so6lo en la determinacion de las
opciones de trayectos cotidianos, sino también por otras dos razones. En primer lugar, la
multiplicacién creciente de opciones de consumo esta estrechamente relacionada con la
digitalizacion, tornandose en un canal tan privilegiado de informacion e inspiracién para
nuevos destinos o nuevas formas de pasear que despierta adjudicaciones de
obsolescencia a los mas tradicionales (Voase, 2007; Knauth, 2006; Instituto de Turismo
de Espafa, 2006). De alli que - segunda razon - las péginas web institucionales de
espacios como los aqui analizados son dispositivos (Traversa, 2011), que asumen

caracteres parcialmente préximos a las tapas de productos graficos en términos de



" . " ) . . % univers
X Jornadas Nacionales de Investigacion en Arte en Argentina y América Latina saetade | facultad de ,n@, L wﬁﬁmfm
/i

24y 25 de septiembre de 2015 | ISBN 978-950-34-1263-3 s | bellas artes | N/ E LA PLATA

fijacion de imagen y posicionamiento, como también de interpelacion y captura del

segmento de publico objetivo (Tatavittto, 2011).
3.1 Pudblico on line y off line

La pagina web promueve una imagen de visitante muy inclusiva, mas alla de cierta
formalidad en el componente verbal, que podria resultar algo distante por los tintes de
cortesia institucional exhibidos, si no fuera que se encuentra algo mitigada por el
componente iconico, donde el retrato de Victoria presenta una estrategia de ilustracion
gue recuerda los usos y modalidades gréaficas del comic, de modo que se tornaria en algo
asi como una suerte de tuteo visual, especialmente implementado en ocasién de las
actividades destinadas a los niflos en las vacaciones de invierno, como se advierte en las

capturas de pantalla que figuran a continuacion (fig. 2).

(fig, 2)

Tal estilo grafico aggiorna la enunciacion digital que busca, de ese modo, empatia con
un publico amplio aunque nacional (esta web desconoce la acostumbrada diversificacion
linglistica del género), no exento de juventud, con un nivel econémico medio (a juzgar por
el nivel de precios™) y con intereses no particularmente circunscriptos a la literatura, sino
mas diversificado por orientado también a la musica, la danza, el teatro, la arquitectura, la

jardineria y la decoracion.

La observacién etnografica revela algunas distancias con el publico efectivamente
presente, mayoritariamente mujeres (el personal de la Villa ratifica el dato) y la pregunta a
una de las asistentes da cuentas de una motivacion de visita algo inespecifica (interés
global por temas “culturales”) que, cuando tiene que justificarse, se remite a su actividad
profesional: es docente, por tanto, el mencionado interés parece casi una suerte de
mandato; declara que un grupo de amigas la invité tiempo atras aunque entonces no pudo
ir, pero la propuesta despert6 su interés y aproveché las vacaciones para llegarse a San

Isidro, desde su residencia en San Martin.

Vecina, en cambio, de San Isidro, otra visitante se define concurrente habitual y

manifiesta un entusiasmo casi militante por la Villa: abunda en las bondades de su oferta
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de actividades (enumera las de la pagina web) hablando entusiasmadamente, como
reclutando potenciales feligreses para incorporarlos al rito que ella misma practica y que —
agrega - inculca a sus nifias (12 y 10 afios aproximadamente presentes alli con ella), cuyo
buen comportamiento — expresa la madre - las hace acreedoras del premio: ir a tomar el

té en la amplia galeria gozando, a la vez, del jardin que la rodea.

Pero qué es lo que atrae a una ocasional “foranea” de San Martin y a la concurrente
asidua y nativa de San lIsidro, porque espontdneamente ninguna menciona a la escritora,
ni manifiestan ser admiradoras o seguidoras incondicionales de la obra de Victoria
Ocampo, cuyo relativo mayor conocimiento es, podria hipotetizarse, una suerte de
beneficio colateral para este perfil de visitante. Si no es primordialmente la antigua duefia
de la Villa, donde, entonces, reside el impulso de visita: ¢en la contemplacion de una
arquitectura vagamente victoriana, en la admiracion del paisajismo a lo Thays, en la
posibilidad de un té o un almuerzo de precios accesibles en un entorno cuidado, las

actividades programadas, curiosear la vida espléndida del patriciado finisecular ....?

Probablemente todas ellas, aunque el peso particular de cada una en el conjunto de
motivaciones es una ponderacidn que escapa a los alcances de este trabajo de caracter
exploratorio, pero seguir alguno de tales hilos puede servir para desmadejar en parte este
ovillo. Examinaremos aqui el relativo a los reenvios a la esfera literaria y a sus cultores,

devenidos en celebridades.
3.2. Visita y literatura en Villa Ocampo

Si bien no recae en Victoria la mencion espontanea y declarada de visita, no se puede
pasar por alto el dato duro de la mayoritaria concurrencia femenina. Este hecho lleva a
pensar que la motivacion de acceso ancla - antes que en la lectura efectiva de las obras
de la escritora- en la circulacién expandida que ha alcanzado la construccion mediatica de
su figura publica como una suerte de “proto feminista” y una rebelde capaz de desdefar
las convenciones de su época, tal como, por ejemplo, surge del copete de una nota la
revista de Susana Giménez: “Libre, transgresora y valiente. Los privilegios de pertenecer
a la clase alta no le interesaron y exigi6 tener las mismas oportunidades que los
hombres”.! Este retrato libertario con marca de género, por una parte, coincide con el
discurso oral de la visita guiada que ademas, tal como se ha indicado, abunda en la
esfera privada de una vida, valga la paradoja, muy publica y, por la otra, con las

estrategias de exhibicion y puesta de objetos, ya que en la tienda, dentro de los escasos

'Articulo titulado “Victoria Ocampo” en la Revista Susana, enero 2013, p. 127.
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cuatro libros de su autoria que alli se encuentran, dos de ellos connotan el universo
femenino: el ensayo Virginia Wolf en su diario y la recopilacion epistolar con Maria Elena
Walsh.

Dado este estado de situacion cabe preguntar si el fendbmeno observado puede
encuadrarse en el asi denominado turismo literario, tipologia reciente de entre las
multiples en que hoy se diversifica el heritage tourism. Inscripta en la fuerte estetizacion
adjudicada al conjunto de practicas y consumos contemporaneos en la tardomodernidad
(Lipovesky y Serroy, 2015; Nakajima, 2012; Hagtvedt y Patrick 2008; Schroeder, 2005),
este tipo de particular movilidad recibe muy recientemente, junto con otra con la que esta
en estrecha correlaciéon (la induccién filmica de viajes), el numeroso interés de variados

campos disciplinares y estudios, especialmente en lengua inglesa.

Habitualmente ligada a la ficcion narrativa (filmica o literaria) se trata de una modalidad
que configura una espiral ascendente de sostenido crecimiento internacional y va
multiplicando la cantidad de lugares para visitar, tornando a la industria patrimonial en un
poderosisimo recurso econémico. Existe, por ejemplo, una suerte de cartografia literaria
sobre el paisaje (0 viceversa) que, especialmente en el Reino Unido (donde el fenébmeno
es mas estudiado), ha sido altamente provechosa para la industria patrimonial, hasta el
punto que la mayor parte de Inglaterra est4 hoy repartida en diferentes zonas literarias.
Hacia finales de los 80 la autoridad britanica de turismo produjo un mapa de la "Inglaterra
literaria” (Crang, 2003; Herbert, 1996). Asi, centrada en Austen, se delinea la “Hampshire
literaria”, Haworth es el centro del pais Bronté; Stratford la tierra natal de Shakespeare;
North Devon, el pais Lorna Doone y asi sucesivamente. Esta geografia, entonces, se
inviste con un significado particular (e ingresos potenciales) que la diferencia y recorta de

otras por la magia de la asociacion literaria.

Actualmente la discusion se esta desplazando mas alla del circunscripto analisis de la
generacion de imagenes de espacios y territorios (de la escala que fuere), para considerar
el proceso mas amplio de formacién de lugares y sus identidades (el place-making),
especialmente en el &mbito de la geografia humana (Lukinbeal y Zimmermann, 2006;
Aitken y Dixon, 2006). Tal perspectiva supone un reconocimiento mas completo de los
efectos y practicas materiales, sociales y simbdlicas que subyacen a la construccion de

espacios y de paisajes.

Este campo de estudios es, en tiempos recientes, algo asi como la consecuencia

“natural” de los desarrollos previos, iniciados en los 90, del inglés John Urry quien, a partir
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de un encuadre foucoultiano, examina el rol de la experiencia estética en la construccion
de la mirada turistica, dado que describe la semiosis del viaje como organizada por la
fruicién iconica, asi los lugares son elegidos para ser mirados porque “especialmente a
través de la ensofiacion y la fantasia, hay una anticipacion de intenso placer” (Urry, 1998:
3). El mirar, en general, estd objetivado visualmente o capturado a través de fotografias,
postales, peliculas, etc., de modo que, en su fase anticipatoria previa a la visita efectiva, el

ojo del viajero estd modelado por la mediatizacion global de la cultura contemporanea.

Por este camino, entonces, se desemboca mas recientemente en un campo
multidisciplinar (sociologia, semiologia, geografia, economia) virado al analisis de
fendmenos artisticos en tanto condicion de produccion (Veron 2007; Tatavitto, 2015) de a)
los procesos contemporaneos de movilidad, de los que la industria del viaje es una
expresion, tal vez la mas visible: aqui la fotografia ha sido considerada como fundamental
en la expansién y consolidacion del turismo en un proceso donde ambos se
retroalimentan e intensifican mutuamente (Caton y Santos, 2008; Urry, 2003); y b) de tipos
de viaje y espacios en particular (donde se encuadra nuestro proyecto y esta ponencia).
El rol del cine aqui promueve una nueva categoria turistica (film-induced tourism), que
recibe creciente atencién (Gao, Zhang y L espoir Decoste 2012; Alderman, Benjamin. y
Schneider, 2012; Troos, 2006; Escher, 2006) y, es relativamente menor, la dedicada a la
literatura, que genera flujo de viajes sea a partir de autores (Crang, 2008), de personajes
(Light, 2007) o de sagas (Earl, 2008).

Desde nuestra perspectiva, este tipo de trayectos supone una modalidad de fruicion
artistica que, al menos inicialmente, podria ser caracterizada como mavil (ya que fiim u
obra literaria desatan procesos de visita a geografias imaginadas por las ficciones del cine
o de la literatura), en una suerte de reconocimiento singular, atestiguado por medios
inusuales, al materializarse en un régimen semiédtico particular, el del viaje (Tatavitto, op.
cit.). Se trata de un tipo particular de apropiaciones de la obra de arte donde parecerian

interpenetrarse de modos inesperados las esferas de lo ficcional y lo real (Herbert, 1996).

Ahora bien, el caso de la Villa Ocampo ¢ coincide enteramente con las propiedades que
caracterizan las practicas del turismo literario? La respuesta varia segun la acepcion
restringida o amplia que se tenga de ellas. En el primer caso se atribuye un especifico
origen de la motivacion de viaje en narraciones ficcionales, de modo que no es
infrecuente que, llegados a los espacios y paisajes donde se sitllan novelas y relatos, las
personas recreen y reproduzcan escenas o partes de ellos. Aqui la busqueda de un lugar

imaginario y sus conexiones con caracteres ficcionales suscitan la transitada discusion en
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torno al tépico de la simulacion y autenticidad (Baudrillard, 1978; Judd, 2003; Eco, 1999).
Pero si se entiende que un destino o espacio literario o artistico es aquel que sus
visitantes le dan un sentido que tanto puede derivarse de la lectura de una novela o de la
contemplacion de una obra de arte, como también del conocimiento acerca de la vida del
autor, entonces la categoria se amplifica, dado que las casas o entornos de artistas
pueden ser igualmente influyentes en la movilizacién de flujos de visita. En Giverny,
Normandia, el antiguo hogar y los jardines de Monet atraen viajeros y muchos de ellos
asocian sus cuadros, como los estudios de nenufares, con ese lugar. Se ha sefialado
también que por la década de 1890 se organizaron tours al "pais Constable” en el Valle de
Stour en Suffolk, atraidos por los cuadros de ese pintor, especialmente por La carreta de
heno que habia llegado a simbolizar la "Inglaterra esencial" (Herbert,1996). De modo que
el caso de Villa Ocampo se inscribe en la segunda posibilidad ya que — como fuera dicho -
la motivacién de acceso no reside tanto en la produccién de la escritora sino en su figura
intima aunque publica, congruente por lo demas con el discurso de la visita guiada y la
puesta exhibitiva de la casa: la pasion lectora es lo que alcanza una alta penetracion
mediatica, como se expresa en Google que el 7 de abril de 2014 la homenajea con un

doodle alusivo (fig. 3):

(fig.3)
4. A modo de conclusién

En suma, la inscripcion del fendmeno dentro de la acepcidon amplia del viaje
literariamente motivado, revela vinculos con una particular esfera literaria; una, por asi
decir, de segundo grado, ya que no deviene del mundo de las obras, sino de la
implantacién publica de Victoria Ocampo, operada en los complejos procesos de
recepcion de la mediatizaciébn contemporanea, no sélo nacional. La dimension “estéatica”
del patrimonio (un lugar fijo y establecido) no puede desligarse, entonces, de la movil
promovida durante su circulacibn mediatica, que va acumulando significaciones y
figuraciones de lugares o practicas y contribuyen a investirlos de un valor que los

sustenta.
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Por otra parte, y en términos mas bien metodoldgicos, la observaciéon etnografica, en
cualquiera de sus modalidades, resulta una herramienta util para la descripcion y andlisis
del reconocimiento y circulacion de las producciones patrimoniales, especialmente porque
— ya se ha visto — completa la informacion obtenida a través del andlisis de la instancias

institucionales al contrastarla con la efectiva conducta verbal y gestual de los visitantes.
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Iméagenes

Fig 1 Isologotipo levantado el 27/07 del sitio web de Villa Ocampo http://www.villaocampo.org/

Fig 2 capturas de pantalla de la pagina de inicio del sitio de Villa Ocampo del 27/07
http://www.villaocampo.org/

Fig. 3 Imagen levantada en julio de 2015 de la versién digital del diario La Nacién:
http://www.lanacion.com.ar/1678782-victoria-ocampo-homenajeada-en-un-doodle-de-google

'La laguna de los nenufares, Tagore en las barrancas de San Isidro y Virginia Wolf en su diario,
ademas de su epistolario con Maria Elena Walsh

'Se trata de un modelo realizado en celuloide color marfil con cristales verde oscuro de la marca
Lugene, adquiridos en una 6ptica de Madison Avenue de Nueva York.

Entrada $ 40; entrada y té Angélica $ 90; entrada, visita guiada y almuerzo $ 120.


http://www.villaocampo.org/
http://www.villaocampo.org/

